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Halle polyvalente, Conthey

Swiss Wine Promotion SA

Présentation AG de VITIVAL



Ordre du jour | Traktandenliste

• Présentations des lignes stratégiques 2021-2025 | Präsentation der Strategie 2021-2025

• Actions de promotion 2021-2022 |Werbemassnahmen 2021-2022
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Priorité 1: 

Augmenter la demande en volume et atteindre de 40% :

vente directe, grande distribution, grands évènements, gastronomie, export

Priorität 1: 

Steigerung der Nachfrage im Volumen und 40% erreichen: 

Direktverkauf, Massenvertrieb, Grossveranstaltungen, Gastronomie, Export

Lignes stratégies 2021-2025 | 



Lignes stratégies 2021-2025 | 

Priorité 2:

Augmenter la différenciation avec les producteurs des pays étrangers pour être plus 
compétitifs sur la base de la transparence, l’expérience, de l’interactivité et l’excellence

Informer et éduquer sur la production, la durabilité sociale – environnemental –
économique

Priorität 2:

Verstärkte Differenzierung zu Herstellern im Ausland, um auf Basis von Transparenz, 
Erfahrung, Interaktion und Kompetenz wettbewerbsfähiger zu sein

 Informieren und aufklären über Produktion, soziale - ökologische - wirtschaftliche 
Nachhaltigkeit
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Priorité 3: 

Offrir le meilleur programme de connaissance des vins auprès de publics, pour avancer 
vers une fierté collective. 

Swiss Wine Campus, formation des particuliers et des professionnels

Priorität 3: 

Der Öffentlichkeit das beste Wein-Wissensprogramm zu bieten, damit wir einen 
gemeinsames Gefühl von Stolz erreichen. 

 Swiss Wine Campus, Schulungen für Einzelpersonen und Profis
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Priorité 4 : 

Établir des outils de contrôle à toutes les étapes pour devenir profitable.

Utiliser des outils de monitoring 

Priorität 4: 

Etablierung von Überwachungswerkzeugen in allen Phasen, um profitabel zu werden.

 Überwachungstools verwenden 
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Priorité 5: 

Fédérer les acteurs pour éviter le FarWest.

Chaque personne ayant un intérêt pour les vins suisses est un ambassadeur 
(consommateur, sommelier, vigneron)  

Priorität 5: 

Vereinigung der Akteure, um den FarWest zu vermeiden.

Jeder, der sich für Schweizer Weine interessiert, ist ein Botschafter (Konsument, 
Sommelier, Winzer) 
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Priorité 6: 

Porter une image unique pour les vins suisses et une communication sous 
l’identité Swiss Wine. Casser les frontières cantonales ou régionales.

L’utilisation de l’identité Swiss Wine dans les régions et chez les producteurs

Priorität 6: 

Ein einzigartiges Image für Schweizer Weine nach aussen tragen und eine 
gemeinsame Kommunikation unter der Swiss Wine Identität. Aufbrechen von 
kantonalen und regionalen Grenzen.

Die Verwendung der Swiss Wine Identität in den Regionen und bei den 
Produzenten
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«Nous sommes tous les vins suisses»

«Wir sind alle Schweizer Wein»

«Siamo tutti vini svizzeri»

«We are all Swiss Wine»
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COOP Manor
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Activités | Aktivitäten 2021-2022

Autres actions en GD: 

• Denner

• Lidl

• Aldi

• Mövenpick

• Transgourmet



Winemaker - Pop-Up Store à Zürich 
• Du 28 mai au 12 juin, Pop-up store proposant exclusivement 

des vins suisses à Zürich

• Vom 28. Mai bis 12. Juni, Pop-up-Store mit ausschliesslich 
Schweizer Wein in Zürich
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Swiss Wine Summer 2021 
• Du 1er juin au 31 août, deuxième édition du Swiss Wine 

Summer (à ce jour: 618 inscriptions)

• Vom 1. Juni bis 31. August, die zweite Ausgabe des Swiss Wine 
Summers (zur Zeit: 618 Anmeldungen)
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Stand 06.07.21

Deutschschweiz
339| 55%

Westschweiz
260| 42%

Tessin

19 | 3%

Total

Teilnehmende RestaurantsVaud 93

Wallis/Valais 81

Bern 67

St. Gallen 59

Zürich 41

Neuchâtel 31

Genève 28

Fribourg 27

Graubünden 27

Thurgau 26

Luzern 23

Aargau 21

Tessin 19

Schwyz 10

Solothurn 9

Jura 8

Schaffhausen 8

Zug 7

Obwalden 6

Basel-Landschaft 5

Basel-Stadt 5

Appenzell Ausserrhoden 6

Uri 4

Appenzell Innerrhoden 3

Glarus 2

Nidwalden 2
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Au cœur des vendanges | Am Puls der Ernte
• 2 octobre, journée «Au cœur des vendanges»

• 2. Oktober, Tag: «Am Puls der Ernte»

14

Activités | Aktivitäten 2021-2022

Inscriptions 
Inscrivez-vous dès maintenant pour accueillir les intéressés le 2 octobre 2021 : 
admin.swisswine.ch/register
Délai : 1er août 2021

https://admin.swisswine.ch/register
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Article RP – Le Menu Articles «Les Swiss Wine du week-end» - Gault&Millau Channel Livre «111 vins suisses à me pas manquer»
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Swiss Wine Campus
• Développement de modules spécifiques sur les régions viticoles suisses et les 

principaux cépages. 

• Entwicklung von spezifischen Modulen zu den Schweizer Weinbaugebieten und den 
wichtigsten Rebsorten.

• En projet | Zukünftige Projekte: 

• Vaud, Neuchâtel, Genève, Suisse-alémanique, Tessin

• Spécialiste «Pinot Noir» | Spezialist « Pinot Noir »
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Model SA - Cartons Swiss Wine
• Création de cartons aux couleurs de Swiss Wine

• Erstellung von Kartons in den Farben von Swiss Wine
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Carton 2 

bouteilles

Carton 3 

bouteilles
Carton 12 

bouteilles

Carton 6 

bouteilles
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Idée/ Idee : Durant l’automne 2021, nous souhaitons offrir la livraison postale en Suisse des commandes 
effectuées lors de visites chez des producteurs suisses

Im Herbst 2021 offerieren wir den Besuchern, welche beim Schweizer Weinproduzenten vor Ort
bestellen, die Zustellung per Post

Activités | Aktivitäten 2021-2022
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Juillet-octobre 2021, Stuttgart, Allemagne

Juli-Oktober 2021, Stuttgart, Deutschland

10 novembre - 31 décembre 2021, Paris, France

10. November – 31 Dezember 2021, Paris, Frankreich

Octobre 2021- mars 2022, Dubaï

Oktober 2021-März 2022, Dubaï

Swiss Pavilion at Expo Dubai La Suisse à Paris – BHV Le MaraisPop-up House of Switzerland, Stuttgart

Activités | Aktivitäten 2021-2022



20

Belgique, Luxembourg

Partenariat | Partnerschaften

USA-Canada UKAllemagne

Activités | Aktivitäten 2021-2022



Partenaires | Partner
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Brochure 
• Rédaction d’une brochure sur la culture du vignoble suisse

• Erarbeitung einer Broschüre über die Anbaumethoden im Schweizer Weinbau
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Brochure 
• Rédaction d’une brochure sur la culture du vignoble suisse

• Erarbeitung einer Broschüre über die Anbaumethoden im Schweizer Weinbau
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Brochure 
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Labels et certification /Labels und Zertifizierungen : 

• Production intégrée / Vinatura / IP Suisse

• Bio : Bio Inspecta / Bio Suisse / Bourgeon

• Biodynamie / Philosophie / Vin Nature (Charte)

• Autres labels ( Charte St-Théodule, Terravin, etc…)



• Mise en place la nouvelle 
charte graphique sur tous 
les supports de 
communication/

• Implementierung der 
neuen CI/CD Guidelines 
auf allen 
Kommunikationsmedien
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• Mise en place la nouvelle charte graphique sur tous les supports de communication/

• Implementierung der neuen CI/CD Guidelines auf allen Kommunikationsmedien
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• Communication sur les RS, newsletters (vigneron.ne.s, HORECA, 
Swiss Wine Fans) / Kommunikation über die Soziale Medien, 
Newsletter (Winzer, HORECA, Swiss Wine Fans) 

• Migration du site internet de Drupal 7 à Drupal 9 / Migration der 
Website von Drupal 7 auf Drupal 9
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• Planning (provisoire)//Planung (provisorisch)
• Pitch aux agences Juillet-août 2021

• Pitch an Agenturen Juli-August 2021

• Sélection de l’agence Septembre 2021

• Auswahl der Agentur September 2021

• Lancement des travaux Octobre 2021

• Start des Webprojekt Oktober 2021

• Développement plateformes annexes Printemps 2022

• Entwicklung von weiteren Plateformen Frühjahr 2022

• Développement plateforme B2B Eté 2022

• Entwicklung einer B2B-Plattform Sommer 2022

Activités | Aktivitäten 2021-2022



MERCI   |   DANKESCHÖN   |   GRAZIE
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